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PRIORIZA EL USO DE TUS CAPACIDADES Y RECURSOS, i) EFFECTUATION: MAXIMIZA TUS POSIBILIDADES DE EXITO,

i POR ENCIMA DE LOS PROPORCIONADOS POR TERCEROS MINIMIZANDO LA PREDICCION

LA SUMA DE TUS PODERES Y DEBILIDADES
ES LO QUE TE IDENTIFICA COMO HEROE

EMPRENDEDORES, PROFESIONALES Y EMPRESAS
TODOS VIVIMOS EN CONDICIONES DE EXTREMA INCERTIDUMBRE
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il E E COMO HEROE TU MISION ES IDENTIFICAR A TUS CLIENTES,
SUS PROBLEMAS O BENEFICIOS ESPERADOS, Y SUS NECESIDADES
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Vil & ! ] destacadas en
B - ENFOCATE INICIALMENTE EN LOS CLIENTES POTENCIALES * tus redes sociales,

QUE MAYOR POSIBILIDAD “TENGAN DE CONVERTIRSE EN REALES 5 capturando los
=] : : cddigos QR con tu

smartphone o
tablet.



http://theheroplan.com/qr/?c=0150
http://theheroplan.com/qr/?c=0150
http://theheroplan.com/qr/?c=0151
http://theheroplan.com/qr/?c=0151
http://theheroplan.com/qr/?c=0152
http://theheroplan.com/qr/?c=0152
http://theheroplan.com/qr/?c=0153
http://theheroplan.com/qr/?c=0153
http://theheroplan.com/qr/?c=0154
http://theheroplan.com/qr/?c=0154
http://theheroplan.com/qr/?c=0155
http://theheroplan.com/qr/?c=0156
http://theheroplan.com/qr/?c=0156
http://theheroplan.com/qr/?c=0157
http://theheroplan.com/qr/?c=0157
http://theheroplan.com/qr/?c=0158
http://theheroplan.com/qr/?c=0158
http://theheroplan.com/qr/?c=0150
http://theheroplan.com/qr/?c=0151
http://theheroplan.com/qr/?c=0152
http://theheroplan.com/qr/?c=0153
http://theheroplan.com/qr/?c=0154
http://theheroplan.com/qr/?c=0155
http://theheroplan.com/qr/?c=0158
http://theheroplan.com/qr/?c=0156
http://theheroplan.com/qr/?c=0157
http://theheroplan.com/qr/?c=0159
http://theheroplan.com/qr/?c=0159
http://theheroplan.com/qr/?c=0160
http://theheroplan.com/qr/?c=0160
http://theheroplan.com/qr/?c=0161
http://theheroplan.com/qr/?c=0162
http://theheroplan.com/qr/?c=0162
http://theheroplan.com/qr/?c=0163
http://theheroplan.com/qr/?c=0163
http://theheroplan.com/qr/?c=0159
http://theheroplan.com/qr/?c=0160
http://theheroplan.com/qr/?c=0161
http://theheroplan.com/qr/?c=0162
http://theheroplan.com/qr/?c=0163

	2. OBJETIVO
	Hiro 
Nakamura
	Héroe
	Descubre al Héroe que hay en tu interior 

	aliados
	Misión
	El inocente en peligro: tu cliente
	El peligro: 
Problemas y 
beneficios esperados
	Necesidades
	Tu misión en una frase

	¿Y si no sé 
quién es 
mi cliente?
	Effectuation y el principio del pájaro en mano
	Efectivo sí, 
pero no es lo que quiero…


