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-1GHTING!

PORQUE EL MUNDO NO ES, NI SERA,
COMO LO CONOCIAMOS HASTA AHORA

TODOS SON VILLANOS

Vivimos en un mundo globalizado donde
MERENE. Un mundo donde cada vez es mas dificil
sorprender y ser sorprendido. Un mundo donde ser el
primero o el mejor ya no es suficiente.

Ahf fuera, [T RO =i e[E= peleando por

conquistar los dos tesoros mas preciados de nuestra

No importa si hablamos de un emprendedor, del duefio
de una gran compafiia, o de un empleado. Nos guste o
no, es una batalla en la que si o si, todos luchamos.

¢Coémo no va a ser cada dia mas complicado y dificil,
destacar en medio de este aluvién interminable de
competidores?

NO TENEMOS TIEMPO

Pero si destacar es dificil, mas adn lo es cuando hay una
exigencia que se repite unay otra vez a lo largo del dia:

Resultados, resultados y resultados}

Aquiy ahora. jResultados!

Unas veces para crecer, otras para reinventarnos, y en
maés ocasiones de las que nos gustaria para sobrevivir.

Basicamente porque, tanto a nivel personal como
profesional, tiempo y dinero no son bienes que a
ninguno de nosotros nos sobren.

IQUEREMOS GANAR!

Si realmente queremos obtener resultados y ganar,

debemos demostrar que [IEN I EINENEER CIE I AES
cosas)

Necesitamos nuevas armas simples, cercanas y reales,
orientadas a conseguir resultados tan pronto como sea
posible.

Herramientas con las que anticipar la victoria,
maximizando asi nuestras posibilidades de éxito.

Y ante todo y sobre todo,

necesitamos un camino sencillo, concreto y sistematico,
que abarque la generacién o adecuacién de ideas

de negocio, la definicién de la estrategia con las que
convertirlas en realidad, y su ejecucién final.

Y todo ello ademas en un escenario en el que

todas las areas de la organizacién deben colaborar
activamente en la generacion de esa innovacién
constante. Independientemente de sus conocimientos
0 experiencia.



Afortunadamente, algo estd cambiando gracias a
la aparicién de nuevas formas agiles de afrontar la
innvoacién corporativa. Pero todavia queda mucho
camino por recorrer.

Al final, nos acabamos enfrentando unay otra vez a las
mismas preguntas.

¢Cémo se innova dentro de la empresa?

¢Cémo creo y optimizo dgilmente productos, servicios y
procesos dentro de la empresa?

¢Cémo trabajo sistemdticamente la diferenciacion frente a
mi competencia?

¢Cémo consigo que mis clientes me recuerden y me elijan
en el momento preciso?

¢;Cémo podemos trabajar la estrategia, la tdctica y la toma
de decisiones de manera dgil y sistemdtica?

¢Cémo disefio mi modelo de negocio si en muchas
ocasiones no sé quién es ahora mi cliente o cudl debe ser
mi propuesta de valor?

Y especialmente,

(Qué pasos debo seguir y qué herramientas dgiles puedo
utilizar para disefiar una propuesta innovadora que facilite
el crecimiento exponencial de mi negocio?

¢Cémo fomento la colaboracién y el didlogo entre todas las
dreas de la empresa para generar innovacion de manera
constante?

La respuesta a estas preguntas esta en [IEIRE AR,
un camino gamificado y lean capaz de acompafiar a tu
empresa en la generacion de una propuesta ganadora.

Asi que haz como otros grandes fighters de todo
el mundo y encuentra el camino que ademas de
dar respuesta a esas incognitas, te convertird en un
maestro de lo enfocado, lo diferente y memorable!

Es hora de pasar a la accién!
Estés listo para la batalla?

Vivimos en una lucha permanete donde
todos competimos contra todos.

Difusas y relegadas a permanecer

obsoletas en un cajén.

Complejos, densos y poco flexibles.
Asf son los planes y herramientas de toda la
vida en busca de propuestas alternativas.

Dicen que la clave son las emociones y
experiencias, sin saber ni cémo,
ni por qué debemos usarlas.
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INNOVACION

CORPORATIVA

23 Marzo 2017, 10:50h DURACION

L4
EL PLAN DEL H EROE 45-60' exposicion + preguntas

Cébmo innovar agilmente y
de manera colaborativa
enla empresa Daniel Vecino

PONENTE

Resistrat q Experto en innovacion, estrategia agil, modelos de
egistrate aqui!

Pl limitadas! negocio y neuromarketing.
azas limitadas!

Creador y autor de EL PLAN DEL HEROE.

TEMAS CLAVE

Innovacién colaborativa en la empresa.
El Plan del Héroe.

Estrategia agil.

Neuromarketing.

Modelos de negocio.

Gamification.

CONTENIDOS

o]

Claves de una propuesta innovadora y ganadoral
FocoFocoFoco + Diferente + Memorable

La innovacién en la empresal
Maximizar beneficios,
catalizando la innovacién

en entornos reticentes al cambio

El Plan del Héroe|
Un camino gamificado y lean en busca de una
propuesta ganadora

Innovacién colaboratival
Modelos organizativos para el cambio
Casos de éxito y fracaso
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24 Marzo 2017

THE HERO PLAN
WORKSHOP

Un camino gamificado y lean
en busca de tu estrategia ganadora

Registrate aqui! Plazas limitadas!

RAINING

DURACION

6 horas

TEMAS CLAVE

El Plan del Héroe.

Innovacién corporativa.

Estrategia agil.

Neuromarketing.

TICKET

Precio: 13,000 MX$ (595€)
Cada ticket incluye:

[0}

©
©
©

Certificado de asistencia

El libro "El Plan del Héroe", 3ed
KIT Virtual "El Plan del Héroe"
Tablero de Batalla A2

OBJETIVOS

(0]

Comprender las claves que definen la estrategia
ganadora de nuestra empresa.

Descubrir el camino de tres pasos que nos llevaré a
disefiar propuestas de éxito.

Seleccion de clientes potenciales y analisis detallado
de sus necesidades reales.

Desarrollo de propuestas enfocadas y diferentes en
entornos colaborativos.

Transformacién automética del Tablero de Batalla
al Business Model Canvas y Lean Canvas para la
generacion del plan de valor.

Entender y aplicar la base neurocientifica que rige el
porquéy el cdmo de lo memorable.

Disefio de experimentos lean y validacién de
hipétesis.


http://theheroplan.com/es/soft2017-monterrey-workshop-innovacion-colaborativa/

PROGRAMA

o]

FocoFocoFoco, Diferente y Memorable:
tres claves de una estrategia ganadora

El ADN de nuestra propuesta

El Tablero de Batalla

(OBJETIVO FocoFocoFoco

(0]

(0]

Héroe: descubriendo nuestros poderes
Aliados: listos para ayudarnos

El Tablero de Misién

Arquetipo de cliente

El poder de las necesidades

Mantra: nuestra misién en una frase

PLAN Aprendiendo de la batalla
© El poder del villano
© Plan diferente

© Plan de valor
Integracion con Business Model Canvas y Lean
Canvas

© Neuromarketing y la ciencia de lo memorable

ACCION Aprendiendo del fallo

Disefio de Experimentos Lean

FORMATO DEL TALLER

El workshop es totalmente practico y esta orientado a:
© CEOs, ClOs, CMOs, CFOs y otros mandos directivos
© Profesionales de la innovacion y la estrategia

© Emprendedores

Los participantes organizados en grupos de tres
personas podran vivir en primera persona cémo
desarrollar propuestas innovadoras en entornos
colaborativos y en un tiempo record.

Los ejemplos y casos utilizados durante el taller
pertenecen a empresas reales de distintos sectores.

Al final del taller cada grupo debera ser capaz de crear
una propuesta innovadora, enfocada, diferente y
memorable.

TRAINING | EL PLAN DEL HEROE
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ENEEREENEETEes un recorrido sistematico de tres pasos con el que podras disefiar una propuesta enfocada,
diferente y memorable; una propuesta ganadora.

[EEEIYE): descubrir quiénes son tus clientes potenciales, y cuales son sus necesidades reales.
PAIEIVAN: disefiar una propuesta capaz de satisfacer las necesidades de tus clientes a partir de:

Estrategia de accién diferencial
el plan que hara Unica tu propuesta.

Estrategia de accibn memorable:

el plan que hara que tus clientes recuerden tu propuesta y la conviertan en leyenda.

Estrategia de valor:

un modelo de negocio viable.

WXEE[e]N: validar paso a paso todos los elementos que componen el ADN de la propuesta disefiada, convirtiéndolos
de hipétesis o deseos, en hechos probados.



UNA AVENTURA
BASADA EN EL
GAMIFICATION

El Plan del Héroe es una aventura que se sirve del
liliiaaieg, aplicacion de elementos y dindmicas
propias de los juegos a procesos no ludicos, para
facilitar su uso y ejecucion por parte de cualquier
perfil profesional, respetando en todo momento la
rigurosidad y objetivos perseguidos.

Tanto es asi que, es la universal historia clasica de
[(ETEIMIEREE, la que nos servird de metafora para
explicar y desarrollar nuestro recorrido, y un
EEEEIE, el lugar donde plasmaremos los resultados
obtenidos en cada hito.

Al final se trata de que el héroe sea capaz de salvar al
oprimido e inocente del peligro que lo amenaza.

O lo que es lo mismo, que tU o tu empresa consigais
identificar, satisfacer y encandilar a vuestros clientes
hasta convertiros en leyenda.

THE HERO PLAN I 11 |




UNA GUIA PRACTICA
DE LO MEMORABLE

Memorable es mucho mas que conseguir que nuestros
clientes nos recuerden.

Memorable es una cena en El Bulli de Ferran Adria, el
mejor restaurante del mundo durante muchos afios. Es
cémo te sientes al ponerte las gafas Oakley que llevan
tus idolos del deporte. Es sentirte parte de los amantes
y defensores de los teléfonos Android, frente a los fans
de los de la manzana. O incluso es lo que percibes
inconscientemente al entrar en cualquier Starbucks del
mundo.

es ser capaz de generar accionesy
experiencias que a través de las emociones, sean
capaces de dejar una huella imborrable en nuestros
clientes. Una huella totalmente alineada con nuestra
propuesta, capaz de convertirnos de héroe, en leyenda.

Sin duda un objetivo ambicioso al que no le faltan
valientes ilusionistas, capaces de ofrecer el mal llamado
e inexistente “botdn de recuerdo”, o incluso “botdn de
compra”, sin explicar el cémo ni el porqué.

En este caso, con la sencillez de “El Plan del Héroe",

y la potente base de los Ultimos descubrimientos
neurocientificos, seremos capaces de disefiar un

plan de accién repleto de acciones y experiencias
memorables, obteniendo al mismo tiempo respuesta a
las siguientes preguntas:

¢Por qué las emociones nos ayudan a ser
memorables y permanecer en el recuerdo?

¢Cuales son los elementos que influyen en nuestros
clientes a la hora de tomar una decisiéon de compra?

:Cémo podemos sistematicamente disefiar
propuestas que tengan mayor posibilidad de ser
recordadas, o incluso elegidas, frente a las de tus
competidores?




Y AORADINE.

JESTAS LISTO
DA LABATALL
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PODERES

PODERES ///

MAXIMIZAN PODERES




 MISION

DEBILIDADES
SAS COSAS QUE COSAS QUE QUIEN ES QUE ES LO QUE
IENES NO SABES NO TIENES EL INOCENTE EN PELIGRO NECESITA REALMENTE

' MITIGAN DEBILIDADES /7

DIFERENTE /77 W MEMORABLE /1)



S TIMONIOS

ALEX OSTERWALDER
BUSINESS MODEL CANVAS

The Hero Plan, un método gamificado y sistematico con
el que disefiar y testear tu estategia.

ASH MAURYA
LEAN CANVAS, SPARK59

Enfécate en una diferenciacion memorable que
realmente importe a tus clientes.

ERIK VAN DER PLUJIM
CREATIVE DIRECTOR BUSINESS MODELS INC

Un buen ejemplo de Business Model Game!
Una gran inspiraciéon para nuestro bootcamp!

JAVIER MEGIAS
CONSULTOR ARTESANO

Alucinando de lo interesante que es @TheHeroPlan.
Una propuesta diferente para plantear tu negocio.

MARIA LOPEZ
BITBRAIN

Maximiza tus posibilidades de éxito a través del
neuromarketing y los disparadores emocionales.

SERGIO JIMENEZ
GAMIFICATION WORLD

Quién dijo que no se podia gamificar el disefio de ideas,
los modelos de negocio y la estrategia? Brutalmente
adictivo!



DANIE

Experto en estrategia agil, modelos de negocio,

innovacién y neuromarketing.

Vecino lucha con profesionales y empresas de todo el
mundo, disefiando agilmente propuestas enfocadas,

diferentes y memorables.

Hasta 2017,

O [ENIEERIREEREE en sectores tan diversos como
la tecnologia y pago movil, estrategia, marketing y

comunicacion.

O VEECEEENEVEREE como divulgador, siempre a
través de una sorprendente puesta en escena.

O  [VEREPINEIRENECIGIOE en los ultimos afios.

Puedes seguirle en: BETENTINER y NS
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