
Lucha por descubrir cuáL es t u razón de ser,  

t u propósito, t u misión.

La exist encia de poderes ext raordinarios  

conLLeva La responsabiLidad de saber qué hacer con eLLos.

pregúntat e qué necesidades puedes sat isfacer  

maximizando t us capacidades y recursos.

prioriza eL uso de t us capacidades y recursos,  

por encima de Los proporcionados por t erceros.

La suma de t us poderes y debiLidades  

es Lo que t e ident ifica como héroe.

t us aLiados maximizan t us poderes o mit igan t us debiLidades. 

como héroe t u misión es ident ificar a t us cLient es,  

sus probLemas o beneficios esperados, y sus necesidades.

describe Las caract eríst icas que definen de manera única  

a t us cLient es pot enciaLes.

enfócat e iniciaLment e en Los cLient es pot enciaLes  

que mayor posibiLidad t engan de convert irse en reaLes.
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deberás adaptar tu propuesta de acuerdo a Las necesidades de 

t us cLient es innovadores y visionarios.

eL mapa de empatía t e ayuda a obt ener una visión de Los 

probLemas o beneficios esperados por t us cLient es.

eL mantra es eL resumen de t u misión en una soLa frase. 

effect uat ion: maximiza t us posibiLidades de éxito,  

minimizando La predicción.

emprendedores, profesionaLes y empresas.  

todos vivimos en condiciones de ext rema incert idumbre.
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Puedes compartir 

las frases más 

destacadas en 

tus redes sociales, 

capturando los 

códigos QR con tu 

smartphone o  

tablet.

resumen

objetivo
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